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[bookmark: _Toc45800342]概述
目前有啦接了第三方广告平台，用户点击广告，有啦获得一点点收益。但是第三方广告平台（微盟，广点通等）呈现的广告内容，我们控制不了。
因此，有必要设计一些内置规则，呈现有啦可控的一些内容给用户，比如有啦的商品。
有时，用户启动app时，既收到第三方平台的广告推送，又可能收到有啦内置广告推送。太多的广告，可能造成用户流失。因此，有啦平台，应该能够提供灵活的控制手段，使用一个简单的自有广告模块。广告是一个基础性模块，每个逐渐壮大的产品都规避不了。
App启动策略：先拉有啦广告和投放策略，平台策略告诉app是否继续拉取第三方广告。
[bookmark: _Toc490081021][bookmark: _Toc45800343]目的 
广告，广而告之，让用户知道你。
广告的载体，随着时间，一直在改变。：路牌广告、报纸广告、电视广告、电台广告、厕所广告、路边小广告、移动广告车、电梯广告、app广告、网站广告、图文广告、视频广告等。
[bookmark: _Toc45800344]本质
所谓的广告，本质上是构建一个信息获取通道。
有啦app是广告的载体。
至于传递的最终内容和目标，是由通道中的内容决定。
对于有啦app，点击广告，跳转和流向的目的地，可以是：
· 电商小程序、
· 商品售卖详情页、
· 微信支付页、
· 线上线下活动介绍、
· 产品和新功能介绍、
· 甚至是平台运营通知
[bookmark: _Toc45800345]常见App广告投放形式
[bookmark: _Toc45800346]Banner
Banner广告又叫横幅广告、通栏广告、广告条。
常出现位置：顶部、底部。
优点：展示更直观，能快速吸引用户注意。
缺点：影响用户体验，对内容观看造成一定的遮挡，易造成用户反感。
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[bookmark: _Toc45800347]公告
通过消息广播的形式给用户传递相关信息。
常出现位置：首页
优点：直观简洁、不占用内容页。缺点：不能直观诱导用户点击，大多情况只能起提示作用。
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[bookmark: _Toc45800348]插屏
一般情况下插屏广告会出现在用户第一次点击某个功能页时弹出，显示需要提示的具体内容。
常出现位置：首页、未点击的功能页。
优点：视觉冲击力强、定位更精准、效果显著。
缺点：会暂时打断用户操作行为，影响用户体验。
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[bookmark: _Toc45800349]启动页开屏广告
启动页广告又称全屏广告（Full Screen Ads），几乎在常用的app上都能看到，可以以图片的形式、视频等形式加载。用户首次进入app时，将会出现启动页，当app后台运行再次进入时，一般启动页将不会出现。
常出现位置：首页启动页
优点：1.合理利用资源，等待app加载时呈现内容
         2.当用户刚打开启动页时，直接呈现广告内容，能够更好的刺激用户记忆。
缺点：部分广告加载缓慢（所以，一些广告提供预加载机制），影响用户体验。个人认为，过多开屏广告，骚扰用户。
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[bookmark: _Toc45800350]信息流广告
信息流广告（Feeds Ads），这种广告伴随着信息而出现，用户在浏览信息时会不经意间浏览到广告。微博、朋友圈等等，我们会经常碰到。
常出现位置：以TimeLine信息为主的内容列表里。
优点：不影响用户操作行为。缺点：内容定位不精准会让用户产生厌恶情绪。
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[bookmark: _Toc45800351]视频广告
视频广告针对的用户群体分为VIP用户和普通用户，VIP用户在购买VIP业务后能够直接跳过广告，普通用户则需要先把广告看完才能看后面的内容。所以，这种广告方式收入渠道分为两种：一种是会员业务，另一种是视频广告。
常出现位置：播放类app内容开头。
优点：以内嵌的形式植入广告，不增加额外的内容板块。
缺点：普通用户（不愿意付费购买VIP业务）长时间观看会影响用户体验。
[bookmark: _Toc45800352]竞价排名
竞价排名的基本特点是按点击付费，推广信息出现在搜索（靠前）的结果中，如果没有被用户点击，则不收取推广费。
常出现位置：搜索结果，如 百度、淘宝、京东。
优点：见效快、关键词数量无限制、关键词不分难易程度。
[bookmark: _Toc45800353]私信通知、短信通知、站内通知
以私信的形式将商品信息发送给用户，用户可以通过查看私信了解商品详情。
常出现位置：消息功能。
优点：具有精准性，通过后台分析用户洗好发送特定商品。
缺点：常常忽略用户需求，增大用户筛选成本。
[bookmark: _Toc45800354]软文广告
让文章功利起来。

[bookmark: _Toc45800355]其他
诱导下载。
流氓软件。
直播带货算是最新的带货广告形式了吧。
[bookmark: _Toc45800356]有啦内置广告
[bookmark: _Toc45800357]广告内容
有啦平台和app，需要推什么？什么内容可以涵盖到广告？
有啦广告模块，需要管理的内容有哪些？
以我看来，包括但不限于以下内容：
· App诱导、引导下载：重中之重
· 客服微信推广：让更多的人，添加微信，构建私域流量池
· 活动运营推广：目前涵盖直播活动、训练营活动等等
· 付费内容推广：多媒体教程和课程、文章专题等
· 电商商品推广：虚拟和实物商品
· 软文带货推广：让我们的每一天每一篇文章，都是商品详情页，可直接支付之。每一篇文章都可以评论，这样水军才可以发挥作用（跟房托，一个道理）。

[bookmark: _Toc45800358]投放位置和形式
目前，对公司而言，可控的投放载体包括：
· 有啦网站
· 有啦公众号
· 短信
· 有啦App
充分利用这些载体，将产品和服务送达客户。
这一节，主要说明有啦App广告位。
[bookmark: _Toc45800359]广告ID
平台维护一个广告ID，生成或者手工填写。 Web页面或者原生页面通过广告ID，获取广告。
广告ID对应广告位？
[bookmark: _Toc45800360]开屏启动页广告
开屏广告，来源可能是第三方平台，也可能是有啦自有广告。app先拉有啦广告和投放策略，平台策略告诉app是否继续拉取第三方广告。投放策略上，如果用户初次安装，第三方广告和有啦开屏广告，都不要出现。
有时，app新安装后，可能会有引导页、视频教程、权限申请等等操作。此时添加广告，属于雪上加霜，万里投毒。
开屏广告，一般是一个图片、短视频。点击可跳转URL。图片尺寸是一个要考虑到重点。
开屏广告，有倒计时，且必须允许用户跳过，跳过按钮需要在下方，手指容易触达。
[bookmark: _Toc45800361]插屏广告 和 浮动广告
目前，没有引入第三方平台的插屏广告，所以，不需要考虑两者同时存在的问题。
前文所述，插屏广告，可以出现在用户初次访问的任何页面。
插屏广告，目前有啦可以暂时不考虑（大家可以讨论）。
[bookmark: _Toc45800362]内容页广告
为每一个商品，写出专题文章。后台需要配合做转化统计。内容页即广告详情页。
一般要求，内容页包括：文章+客服模块+广告模块+评论模块。
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[bookmark: _Toc45800363]Banner广告
原则上，每个模块，每个页面，都允许放置Banner广告。
每个模块，可以有任意多个不同的Banner广告。每个banner广告可以有多个banner。
Banner广告池概念，模块从池子里选择Banner。
Banner关联详情页。
Banner可以出现在页面的顶部，底部，或者任何地方。
页面启动时，根据页面内配置的广告ID拉取广告，并渲染到本页面的广告位。取不到广告，则不渲染，并隐藏广告位。
Banner广告，有不同的渲染轮播的形式。这个可能也是配置出来的。
是否要考虑，页面和原生页面都支持相同banner广告的情况。
首页（如何动态化？？，信息流）
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设置页
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检测结果页
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能不能吃和能不能做
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[bookmark: _Toc45800364]商品推广广告
体温计、FSH、LH、泡脚包（检测结果页）、精子等等各种商品，都可以出现在任何位置。
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[bookmark: _Toc45800365]后续延展
[bookmark: _Toc45800366]精准推送
基于用户标签，呈现不同内容的广告。
[bookmark: _Toc45800367]第三方入驻
在设计和实现有啦广告API的时候，可以考虑参考一下第三方广告的接口或理念。
第三方可以做的内容包括：写手软文、商品广告投放。
当然，第三方的广告，有啦管理员，可以代替投放。
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